REGULAMIN KONKURSU

DLA AGENCJI REKLAMOWYCH/MARKETINGOWYCH DLA PROJEKTU AIRPORT CITY GDANSK

81

Wyrazenia i skréty uzywane w Regulaminie oznaczaja:

»Organizator” zwany tez ,PLG” — Port Lotniczy Gdansk sp. z 0.0.

»Uczestnik” lub ,Uczestnik konkursu” — osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktéra bierze udziat w konkursie.

»Regulamin” lub ,Regulamin konkursu” — nalezy przez to rozumie¢ Regulamin konkursu dla agencji
reklamowych/marketingowych dla projektu Airport City Gdarisk

»Konkurs" — nalezy przez to rozumie¢ konkurs dla agencji reklamowych/marketingowych dla projektu
Airport City Gdansk

»Projekt” — projekt Airport City Gdarisk

§2

Zatozenia Projektu i cel Konkursu to:

1.

Projekt realizowany przez PLG ma juz przyjetg nazwe tj. Airport City Gdanisk. W ramach
Projektu zaktada sie zagospodarowanie terendéw okofolotniskowych poprzez budowe
budynkow biurowych, hotelu, budynkéw gastronomicznych. W pierwszym etapie planuje sie
budowe dwdch budynkéw biurowych. Organizator przewiduje mozliwosé zorganizowania
spotkania celem przedstawienia szczegdtéw dotyczacych Projektu. Zainteresowane osoby
moga kontaktowac sie z p. Adamem Skoniecznym e-mail: a.skonieczny@airport.gdansk.pl, tel.
+48 58 3481145,
Konkurs ma stuzy¢ wyborowi agencji, ktéra bedzie realizowata obstuge marketingowa
Projektu, w tym stworzy:

a. strategie komunikacji marketingowej,

b. kreacje graficzng i stowng a docelowo petng identyfikacje wizualng dla Projektu

Grafika i kreacje stowne bedg stuzyty promocji marki Airport City Gdansk oraz jako jedno
z narzedzi sprzedazowych powierzchni biurowych. Strategia komunikacji marketingowej musi
by¢ jasna, przemyslana i spdjna z strategig biznesowg zatozong dla Projektu. Komunikacja
marki powinna skupiac¢ sie na podkreslaniu unikatowego charakteru parku biznesowego
Airport City Gdansk, w tym w szczegdlnosci na bliskosci Portu Lotniczego Gdansk im. Lecha
Watesy.

Cele strategii marketingowej to wykreowanie nowej marki, nowego parku biurowego wsrdd
potencjalnych najemcéw, przysztych pracownikéow kompleksu, mieszkaicéow Tréjmiasta,
pracownikéw PLG oraz wsparcie procesu sprzedazowego.

Od Uczestnikbw konkursu oczekuje sie, z zastrzezeniem dalszych postanowien,
zaproponowania skrétu i/lub rozwiniecia nazwy Airport City Gdansk, zaproponowania nazw
dla poszczegdlnych obiektow, ktore znajdg sie na terenie inwestycji - gtdwnie budynkow



biurowych, podstawowych zatozen strategii komunikacji marketingowej funkcjonowania
Projektu, a takze zaproponowania logotypu inwestycji wraz z ewentualng grafika.

Wybrana przez Organizatora praca konkursowa bedzie stanowi¢ podstawe opracowania
strategii komunikacji marketingowej oraz identyfikacji wizualnej Projektu. Ich wykonanie
przez Uczestnika konkursu przy wspétpracy z Organizatorem zostanie ustalone na podstawie
umowy, ktéra moze zostaé zawarta z Uczestnikiem konkursu.

Konkurs ma charakter otwarty i skierowany jest do agencji marketingowych lub agencji
reklamowych. Konkurs nie jest prowadzony na podstawie przepiséw ustawy prawo zamdwien
publicznych.

Budzet marketingowy Projektu nie jest aktualnie okreslony. Od Uczestnika konkursu wymaga
sie ztozenia wraz z pracg konkursowg informacji o kosztach opracowania i realizacji strategii i
identyfikacji.

§3

Harmonogram Konkursu

Prace konkursowe nalezy ztozy¢ do dnia 30 listopada 2018 roku.

Prace konkursowe nalezy ztozy¢ osobiscie lub przestaé na adres Portu Lotniczego Gdanisk Sp.
z 0.0. ul. Stowackiego 200, 80-298 Gdansk (budynek Zarzadu, Il pietro), w kopercie
oznaczonej napisem ,Marketing Airport City Gdansk”.

§4

Prace konkursowe

1. Uczestnik konkursu w ramach pracy konkursowej powinien ztozy¢:

a)
b)
c)
d)

e)
f)

8)

Oswiadczenie o przystgpieniu do Konkursu sporzgdzone wedtug wzoru stanowigcego zatacznik
nr 1 do Regulaminu Konkursu,
Informacje o Uczestniku Konkursu oraz portfolio Uczestnika Konkursu,
Gtéwne zatozenia (koncepcje) proponowanej strategii komunikacji marketingowej Projektu,
Propozycje skrotu/rozwiniecia/uzupetnienia/dodatkowej nazwy Airport City Gdansk oraz
hasta/haset promujacych projekt,
Propozycje nazw poszczegdlnych budynkdw, tworzacych spéjng catosc z nazwa Projektu,
Propozycje logo, projektu graficznego Key Visuala (KV) i ewentualnie innych elementow
graficznych,
Okreslenie budzetu docelowych dziatan marketingowych ze wskazaniem kosztow
poszczegdlnych pozycji:
e strategii komunikacji marketingowe] wraz z nazewnictwem projektu i poszczegdlnych
budynkdw,
e projekt logo wraz z opracowaniem ksiegi identyfikacji wizualnej (pola ochronne,
typografia, wersje znaku, kolorystyka, zasady stosowania, sposéb ekspozycji wewnatrz
i na zewnatrz budynkéw),
e projektu graficznego Key Visuala,
e opracowanie projektu strony www Projektu (skin) wraz z podstronami,
e projekt graficzny folderu 3xA4 (6 stron) wedtug KV,
e projekt graficzny szablonu prezentacji ppt wedtug KV.



2. Praca konkursowa moze obejmowac¢ pojedyncze propozycje w zakresie, o ktdrym mowa w ust.1 lit.
c)- f) lub kilka propozycji w tych zakresach.

3. Prace konkursowe muszg by¢ zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie mogg naruszaé praw
0s6b trzecich.

4. Skfadajgc prace konkursowg Uczestnik konkursu upowaznia Organizatora do wykonywania
autorskich praw majatkowych w zakresie wynikajgcym z zatozen Projektu i celu Konkursu, w tym na
nastepujgcych polach eksploatacji: korzystanie z utwordw w zakresie zatozen i celu Konkursu,
kopiowanie, utrwalanie, zwielokrotnianie, udostepnianie, rozpowszechnianie utworu w postaci
materialnych nosnikéw z wykorzystaniem dowolnych technik lub udostepnianie utworu jako produktu
multimedialnego w sieciach teleinformatycznych.

5. Uczestnicy konkursu ponoszg wszelkie koszty zwigzane z opracowaniem i ztozeniem pracy
konkursowej. Organizator nie przewiduje zwrotu tych kosztéw.

6. Organizator bez dodatkowego wynagrodzenia dla Uczestnikdw konkursu, zastrzega sobie prawo
prezentacji i pierwszego publicznego udostepnienia wszystkich lub wybranych prac konkursowych
podczas publicznej wystawy pokonkursowej, mozliwo$¢ ich reprodukcji i publikacji za pomocg
dowolnej techniki (w tym techniki drukarskiej, reprograficznej i zapisu cyfrowego), uzyczania,
wytwarzania w sposob opisany powyzej egzemplarzy utworu i ich rozpowszechniania w formie
katalogu wystawy (drukowanego lub cyfrowego), a takie w sieci Internet. W tym zakresie wszyscy
Uczestnicy udzielajg Organizatorowi bezptatnej licencji niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie i
czasowo od momentu ztozenia pracy konkursowej na wskazanych powyzej polach eksploatacji.
Uczestnicy wyrazajg ponadto zgode na dokonanie niezbednych modyfikacji (np. w zmianie formatu)
zwigzanych z publikacjg prac konkursowych i wykonywanie zaleznych praw autorskich. Oswiadczenie
o udzieleniu licencji na powyzszych zasadach zostato zawarte we Wniosku o dopuszczenie.

7. Uczestnik konkursu przenosi na Organizatora wtasno$é nosnikéw, na ktédrym utrwalona zostata praca
konkursowa.

§5
Zasady komunikacji

1. Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

2. Oswiadczenie o przystgpieniu do Konkursu oraz inne dokumenty nalezy ztozy¢ w oryginale.

3. Konkurs prowadzony jest w formie pisemnej. Organizator przewiduje mozliwos¢ zaproszenia
wybranego Uczestnika konkursu/ Uczestnikéw konkursu w celu zaprezentowania i oméwienia
ztozonej pracy konkursowe;j.

4. Organizator komunikuje sie z Uczestnikami konkursu za pomocga korespondencji wystanej na
podany przez Uczestnika adres do korespondencji, faks lub adres poczty elektroniczne;.
Potwierdzeniem doreczenia korespondencji wystanej w drodze:

a. pisemnej (za posrednictwem operatora pocztowego, kuriera) - jest potwierdzenie
doreczenia korespondenc;ji adresatowi;

b. faksu —jest raport z jego transmisji;



c. elektronicznej — jest data wskazana w elektronicznym potwierdzeniu odbioru
korespondencji, a przy braku takiego potwierdzenia - przyjmuje sie, ze skutek
doreczenia nastgpit z uptywem 3 dni od daty umieszczenia korespondencji w systemie
teleinformatycznym Uczestnika.

§6

Zakonczenie Konkursu

Organizator nie przewiduje przyznawania nagrdéd w niniejszym Konkursie.

Organizator przewiduje, ze z wybranym/ wybranymi Uczestnikami Konkursu podejmie
negocjacje w zakresie zawarcia umowy, ktérej przedmiotem bedzie opracowanie strategii
komunikacji marketingowe] Projektu w tym w zakresie szerszym niz okreslony w niniejszym
Regulaminie. Podstawg do negocjacji bedg kwoty okreslone we wniosku Uczestnika Konkursu.
Organizator moze zakonczy¢ Konkurs bez podejmowania negocjacji, o ktérych mowa w ust.2.
Korespondencja, pisma, opracowania i wszelkie inne dokumenty zwigzane z Konkursem
pozostajg w dyspozycji Organizatora i nie podlegajg zwrotowi po zakornczeniu Konkursu.

§7

Postanowienia koncowe

1.
2.

Organizator zastrzega mozliwos¢ dokonywania zmian Regulaminu Konkursu.
Klauzula informacyjna RODO:

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.20186, str. 1), dalej ,RODO”, informuje,

ze:

administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Spétka Port Lotniczy Gdansk Sp. z o.0.,
ul. Stowackiego 200, 80-298 Gdansk;

inspektorem ochrony danych osobowych jest Pani Elzbieta Stangret tel. 0583481105, e-mail
iod@airport.gdansk.pl

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda

w celu przeprowadzenia Konkursu oraz w celu zawarcia umowy z Administratorem (art. 6 ust.
1 lit. b) RODO) — do zakonczenia Konkursu lub postepowania w sprawie wytonienia wykonawcy
zamoéwienia,

w przypadku zawarcia umowy z Administratorem — w celu wykonania i rozliczenia umowy
(art. 6 ust. 1 lit. b) RODO) — do korica okresu, w jakim przedawnia¢ sie bedg poszczegdlne
roszczenia dotyczace umowy,

w celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen, co stanowi prawnie
uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO) — do konca okresu, w jakim
przedawniac sie bedg poszczegdlne roszczenia dotyczace umowy,

w celu realizacji obowigzkédw wynikajgcych z obowigzujgcych przepiséw, w tym podatkowych
(art. 6 ust. 1 lit. c) RODO) — przez okres, w jakim Administrator jest zobowigzany przechowywac
dane w Swietle obowigzujgcych przepisow.

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg pracownicy lub doradcy Zamawiajgcego



bioracy udziat w czynnosciach dotyczacych postepowania;
= podanie danych osobowych nie jest obowigzkowe, jednak jest niezbedne dla skutecznego
ztozenia przez Wykonawce pracy konkursowej oraz nawigzania i prowadzenia wspoétpracy z
Zamawiajgcym;
= w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;
= posiada Pani/Pan:
— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;
— na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych;
— na podstawie art. 17 RODO prawo zgdania usuniecia Pani/Pana danych osobowych;
— na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;
prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy RODO.

Zataczniki:

- Zatacznik nr 1- Oswiadczenie o przystgpieniu do Konkursu



Zatacznik nr 1

OSWIADCZENIE O PRZYSTAPIENIU DO KONKURSU

Dziatajgc w imieniu [xxx], sktadam niniejszym zgtoszenie udziatu w Konkursie organizowanym przez
Port Lotniczy Gdansk Sp. z 0.0. DLA AGENCJI REKLAMOWYCH/MARKETINGOWYCH DLA PROJEKTU
AIRPORT CITY GDANSK.

Uczestnik konkursu:

Dane osoby upowaznionej przez Uczestnika konkursu do kontaktéw:

IMIE I NAZWISKO ..eveeeiet ettt ettt sttt et st st st st e e e bbb et neaeane s
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W zwiazku ze zgtoszeniem do udziatu w Konkursie o$wiadczam, iz:

1) jestem nalezycie umocowany/a do reprezentowania Uczestnika konkursu na dowdd czego
przedktadam dokument potwierdzajgcy moje umocowanie;

2) zapoznatem sie z Regulaminem Konkursu dla agencji reklamowych/marketingowych dla
projektu Airport City Gdansk i w catosci akceptuje jego postanowienia i zobowigzuje sie do jego
przestrzegania;

3) wyrazam zgode na przetwarzanie i przechowywanie przez Port Lotniczy Gdansk sp. z o.0.
informacji zawartych w niniejszym Oswiadczeniu wraz z zatgcznikami dla celéw Konkursu;

4) udzielam bezwarunkowej zgody na wykorzystanie informacji i materiatéw przekazywanych w
toku Konkursu, w tym réwniez informacji i materiatéw stanowigcych przedmiot praw
autorskich Uczestnika konkursu, na potrzeby przeprowadzenia Konkursu i dla celéw Konkursu.

W imieniu Uczestnika konkursu:




