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REGULAMIN KONKURSU  

DLA AGENCJI REKLAMOWYCH/MARKETINGOWYCH DLA PROJEKTU AIRPORT CITY GDAŃSK 

 

§1 

Wyrażenia i skróty używane w Regulaminie oznaczają:  

„Organizator” zwany też „PLG” – Port Lotniczy Gdańsk sp. z o.o. 

„Uczestnik” lub „Uczestnik konkursu” – osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna 
nieposiadająca osobowości prawnej, która bierze udział w konkursie.  

„Regulamin” lub „Regulamin konkursu” – należy przez to rozumieć Regulamin konkursu dla agencji 
reklamowych/marketingowych dla projektu Airport City Gdańsk  

„Konkurs" – należy przez to rozumieć konkurs dla agencji reklamowych/marketingowych dla projektu 
Airport City Gdańsk  

„Projekt” – projekt Airport City Gdańsk 

 

§2 

Założenia Projektu i cel Konkursu to: 

1. Projekt realizowany przez PLG ma już przyjętą nazwę tj. Airport City Gdańsk. W ramach 

Projektu zakłada się zagospodarowanie terenów okołolotniskowych poprzez budowę 

budynków biurowych, hotelu, budynków gastronomicznych. W pierwszym etapie planuje się 

budowę dwóch budynków biurowych. Organizator przewiduje możliwość zorganizowania 

spotkania celem przedstawienia szczegółów dotyczących Projektu. Zainteresowane osoby 

mogą kontaktować się z p. Adamem Skoniecznym e-mail: a.skonieczny@airport.gdansk.pl, tel. 

+48 58 3481145,  

2. Konkurs ma służyć wyborowi agencji, która będzie realizowała obsługę marketingową 

Projektu, w tym stworzy:  

a. strategię komunikacji marketingowej,  

b. kreację graficzną i słowną a docelowo pełną identyfikację wizualną dla Projektu  

Grafika i kreacje słowne będą służyły promocji marki Airport City Gdańsk oraz jako jedno  

z narzędzi  sprzedażowych powierzchni biurowych. Strategia komunikacji marketingowej musi 

być jasna, przemyślana i spójna z strategią biznesową założoną dla Projektu. Komunikacja 

marki powinna skupiać się na podkreślaniu unikatowego charakteru parku biznesowego 

Airport City Gdańsk, w tym w szczególności na bliskości Portu Lotniczego Gdańsk im. Lecha 

Wałęsy.  

3. Cele strategii marketingowej to wykreowanie nowej marki, nowego parku biurowego wśród 

potencjalnych najemców, przyszłych pracowników kompleksu, mieszkańców Trójmiasta, 

pracowników PLG oraz wsparcie procesu sprzedażowego. 

4. Od Uczestników konkursu oczekuje się, z zastrzeżeniem dalszych postanowień, 

zaproponowania skrótu i/lub rozwinięcia nazwy Airport City Gdańsk, zaproponowania nazw 

dla poszczególnych obiektów, które znajdą się na terenie inwestycji - głównie budynków 
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biurowych, podstawowych założeń strategii komunikacji marketingowej funkcjonowania 

Projektu, a także zaproponowania logotypu inwestycji wraz z ewentualną grafiką. 

5. Wybrana przez Organizatora praca konkursowa będzie stanowić podstawę opracowania 

strategii komunikacji marketingowej oraz identyfikacji wizualnej  Projektu. Ich wykonanie 

przez Uczestnika konkursu przy współpracy z Organizatorem   zostanie ustalone na podstawie 

umowy, która może zostać zawarta z Uczestnikiem konkursu.  

6. Konkurs ma charakter otwarty i skierowany jest do agencji marketingowych lub agencji 

reklamowych. Konkurs nie jest prowadzony na podstawie przepisów ustawy prawo zamówień 

publicznych.  

7. Budżet marketingowy Projektu nie jest aktualnie określony. Od Uczestnika konkursu wymaga 

się złożenia wraz z pracą konkursową informacji o kosztach opracowania i realizacji strategii i 

identyfikacji. 

 

§3 

Harmonogram Konkursu 

1. Prace konkursowe należy złożyć do dnia 30 listopada 2018 roku. 

2. Prace konkursowe należy złożyć osobiście lub przesłać na adres Portu Lotniczego Gdańsk Sp. 

z o.o. ul. Słowackiego 200, 80-298 Gdańsk (budynek Zarządu, II piętro), w kopercie 

oznaczonej napisem „Marketing Airport City Gdańsk”. 

 

§4 

Prace konkursowe 

1. Uczestnik konkursu w ramach pracy konkursowej powinien złożyć: 

a) Oświadczenie o przystąpieniu do Konkursu sporządzone według wzoru stanowiącego załącznik 

nr 1 do Regulaminu Konkursu, 

b) Informację o Uczestniku Konkursu oraz portfolio Uczestnika Konkursu, 

c) Główne założenia (koncepcję) proponowanej strategii komunikacji marketingowej Projektu, 

d) Propozycje skrótu/rozwinięcia/uzupełnienia/dodatkowej nazwy Airport City Gdańsk oraz 

hasła/haseł promujących projekt, 

e) Propozycje nazw poszczególnych budynków, tworzących spójną całość z nazwą Projektu, 

f) Propozycje logo, projektu graficznego Key Visuala (KV) i ewentualnie innych elementów 

graficznych, 

g) Określenie budżetu docelowych działań marketingowych ze wskazaniem kosztów 

poszczególnych pozycji: 

• strategii komunikacji marketingowej wraz z nazewnictwem projektu i poszczególnych 

budynków, 

• projekt logo wraz z opracowaniem księgi identyfikacji wizualnej (pola ochronne, 

typografia, wersje znaku, kolorystyka, zasady stosowania, sposób ekspozycji wewnątrz 

i na zewnątrz budynków), 

• projektu graficznego Key Visuala, 

• opracowanie projektu strony www Projektu (skin) wraz z podstronami, 

• projekt graficzny folderu 3xA4 (6 stron) według KV, 

• projekt graficzny szablonu prezentacji ppt według KV. 
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2. Praca konkursowa może obejmować pojedyncze propozycje w zakresie, o którym mowa w ust.1 lit. 

c)- f) lub kilka propozycji w tych zakresach. 

3. Prace konkursowe muszą być zgodne z obowiązującymi przepisami prawa i nie mogą naruszać praw 

osób trzecich.  

4. Składając pracę konkursową Uczestnik konkursu upoważnia Organizatora do wykonywania 

autorskich praw majątkowych w zakresie wynikającym z założeń Projektu i celu Konkursu, w tym na 

następujących polach eksploatacji: korzystanie z utworów w zakresie założeń i celu Konkursu, 

kopiowanie, utrwalanie, zwielokrotnianie, udostępnianie, rozpowszechnianie utworu w postaci 

materialnych nośników z wykorzystaniem dowolnych technik lub udostępnianie utworu jako produktu 

multimedialnego w sieciach teleinformatycznych.  

5. Uczestnicy konkursu ponoszą wszelkie koszty związane z opracowaniem i złożeniem pracy 

konkursowej. Organizator nie przewiduje zwrotu tych kosztów. 

6. Organizator bez dodatkowego wynagrodzenia dla Uczestników konkursu, zastrzega sobie prawo 

prezentacji i pierwszego publicznego udostępnienia wszystkich lub wybranych prac konkursowych 

podczas publicznej wystawy pokonkursowej, możliwość ich reprodukcji i publikacji za pomocą 

dowolnej techniki (w tym techniki drukarskiej, reprograficznej i zapisu cyfrowego), użyczania, 

wytwarzania w sposób opisany powyżej egzemplarzy utworu i ich rozpowszechniania w formie 

katalogu wystawy (drukowanego lub cyfrowego), a także w sieci Internet. W tym zakresie wszyscy 

Uczestnicy udzielają Organizatorowi bezpłatnej licencji niewyłącznej, nieograniczonej terytorialnie i 

czasowo od momentu złożenia pracy konkursowej na wskazanych powyżej polach eksploatacji. 

Uczestnicy wyrażają ponadto zgodę na dokonanie niezbędnych modyfikacji (np. w zmianie formatu) 

związanych z publikacją prac konkursowych i wykonywanie zależnych praw autorskich. Oświadczenie 

o udzieleniu licencji na powyższych zasadach zostało zawarte we Wniosku o dopuszczenie. 

7. Uczestnik konkursu przenosi na Organizatora własność nośników, na którym utrwalona została praca 

konkursowa.  

 

§5 

Zasady komunikacji 

1. Konkurs prowadzony jest w języku polskim. 

2. Oświadczenie o przystąpieniu do Konkursu oraz inne dokumenty należy złożyć w oryginale.  

3. Konkurs prowadzony jest w formie pisemnej. Organizator przewiduje możliwość zaproszenia 

wybranego Uczestnika konkursu/ Uczestników konkursu w celu zaprezentowania i omówienia 

złożonej pracy konkursowej.  

4. Organizator komunikuje się z Uczestnikami konkursu za pomocą korespondencji wysłanej na 

podany przez Uczestnika adres do korespondencji, faks lub adres poczty elektronicznej.   

Potwierdzeniem doręczenia korespondencji wysłanej w drodze:   

a. pisemnej (za pośrednictwem operatora pocztowego, kuriera) - jest potwierdzenie 

doręczenia korespondencji adresatowi;  

b. faksu – jest raport z jego transmisji;  
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c. elektronicznej – jest data wskazana w elektronicznym potwierdzeniu odbioru 

korespondencji, a przy braku takiego potwierdzenia - przyjmuje się, że skutek 

doręczenia nastąpił z upływem 3 dni od daty umieszczenia korespondencji w systemie 

teleinformatycznym Uczestnika. 

 

§6 

Zakończenie Konkursu 

1. Organizator nie przewiduje przyznawania nagród w niniejszym Konkursie. 

2. Organizator przewiduje, że z wybranym/ wybranymi Uczestnikami Konkursu podejmie 

negocjacje w zakresie zawarcia umowy, której przedmiotem będzie opracowanie strategii 

komunikacji marketingowej Projektu w tym w zakresie szerszym niż określony w niniejszym 

Regulaminie. Podstawą do negocjacji będą kwoty określone we wniosku Uczestnika Konkursu.  

3. Organizator może zakończyć Konkurs bez podejmowania negocjacji, o których mowa w ust.2. 

4. Korespondencja, pisma, opracowania i wszelkie inne dokumenty związane z Konkursem 

pozostają w dyspozycji Organizatora i nie podlegają zwrotowi po zakończeniu Konkursu.  

 

§7 

Postanowienia końcowe 

1. Organizator zastrzega możliwość dokonywania zmian Regulaminu Konkursu.  

2. Klauzula informacyjna RODO: 

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 

kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i 

w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne 

rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej „RODO”, informuję, 

że:  

▪ administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Spółka Port Lotniczy Gdańsk Sp. z o.o.,  

ul. Słowackiego 200, 80-298 Gdańsk; 

▪ inspektorem ochrony danych osobowych jest Pani Elżbieta Stangret tel. 0583481105, e-mail 

iod@airport.gdansk.pl 

▪ Pani/Pana dane osobowe przetwarzane będą 

−  w celu przeprowadzenia Konkursu oraz w celu zawarcia umowy z Administratorem (art. 6 ust. 

1 lit. b) RODO) – do zakończenia Konkursu lub postępowania w sprawie wyłonienia wykonawcy 

zamówienia,  

− w przypadku zawarcia umowy z Administratorem – w celu wykonania  i rozliczenia umowy  

(art. 6 ust. 1 lit. b) RODO) – do końca okresu, w jakim przedawniać się będą poszczególne 

roszczenia dotyczące umowy, 

− w celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczeń, co stanowi prawnie 

uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO) – do końca okresu, w jakim 

przedawniać się będą poszczególne roszczenia  dotyczące umowy, 

− w celu realizacji obowiązków wynikających z obowiązujących przepisów, w tym podatkowych 

(art. 6 ust. 1 lit. c) RODO) – przez okres, w jakim Administrator jest zobowiązany przechowywać 

dane w świetle obowiązujących przepisów. 

▪ odbiorcami Pani/Pana danych osobowych będą pracownicy lub doradcy Zamawiającego 
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biorący udział w czynnościach dotyczących postępowania;  

▪ podanie danych osobowych nie jest obowiązkowe, jednak jest niezbędne dla skutecznego 

złożenia przez Wykonawcę pracy konkursowej oraz nawiązania i prowadzenia współpracy z 

Zamawiającym;  

▪ w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie będą podejmowane w sposób 

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO; 

▪ posiada Pani/Pan: 

− na podstawie art. 15 RODO prawo dostępu do danych osobowych Pani/Pana dotyczących; 

− na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych; 

− na podstawie art. 17 RODO prawo żądania usunięcia Pani/Pana danych osobowych; 

− na podstawie art. 18 RODO prawo żądania od administratora ograniczenia przetwarzania 

danych osobowych z zastrzeżeniem przypadków, o których mowa w art. 18 ust. 2 RODO;   

prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzędu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, 

że przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczących narusza przepisy RODO. 

 

Załączniki: 

- Załącznik nr 1- Oświadczenie o przystąpieniu do Konkursu 
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Załącznik nr 1 

 

OŚWIADCZENIE O PRZYSTĄPIENIU DO KONKURSU 

 

Działając w imieniu [xxx], składam niniejszym zgłoszenie udziału w Konkursie organizowanym przez 

Port Lotniczy Gdańsk Sp. z o.o. DLA AGENCJI REKLAMOWYCH/MARKETINGOWYCH DLA PROJEKTU 

AIRPORT CITY GDAŃSK. 

  

Uczestnik konkursu:  

Nazwa  ……………………………..………………………………………………………………..….   

Adres    ……………………………………………...……………………………………………….….  

Tel. …………………….…… faks ………….…..………………. e-mail……...……………………..  

  

Dane osoby upoważnionej przez Uczestnika konkursu do kontaktów:  

Imię i nazwisko ……………………………………..…………………………………………………..  

Funkcja ………………………………………………………..………………………………………...  

Tel. ………………….…… faks………….…..………………. e-mail………………………………..  

  

W związku ze zgłoszeniem do udziału w Konkursie oświadczam, iż:  

1) jestem należycie umocowany/a do reprezentowania Uczestnika konkursu na dowód czego 

przedkładam dokument potwierdzający moje umocowanie;  

2) zapoznałem się z Regulaminem Konkursu dla agencji reklamowych/marketingowych dla 

projektu Airport City Gdańsk i w całości akceptuję jego postanowienia i zobowiązuję się do jego 

przestrzegania;  

3) wyrażam zgodę na przetwarzanie i przechowywanie przez Port Lotniczy Gdańsk sp. z o.o. 

informacji zawartych w niniejszym Oświadczeniu wraz z załącznikami dla celów Konkursu;  

4) udzielam bezwarunkowej zgody na wykorzystanie informacji i materiałów przekazywanych w 

toku Konkursu, w tym również informacji i materiałów stanowiących przedmiot praw 

autorskich Uczestnika konkursu, na potrzeby przeprowadzenia Konkursu i dla celów Konkursu.  

W imieniu Uczestnika konkursu:  

  
 


